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Comunicador, conductor, creador de contenido... y
para que no digan que no hay variedad, también

repostero y bailarin retirado.

Me apasiona encontrar esas historias que laten, esas
voces que esperan ser escuchadas y esos momentos
que merecen quedarse en la memoria. Desde escribir
guiones hasta tomar el micré6fono, mi mision es crear
conversaciones auténticas que conecten, emocionen
y transformen.

Comunicar para mi es mucho mas que informar: es
jugar con las palabras, construir puentes entre ideas
y personas, y dejar huella con cada proyecto.

Si quieres alguien que combine creatividad, pasion y
un poco de sazon (literal y figurado), aqui estoy listo
para contar la préxima gran historia contigo.



GESTION
REDES
SOCIALES

Analisis de datos
Estrategia de marca
Gestion CRM
Optimizacion de
conversacion

LIDERAZGO

Optimizacion de
conversacion

Pensamiento critico
Manejo de crisis

REDACCION
PUBLICITARIA

Creatividad
Storytelling

Redaccion SEO
Copywriting para RRSS
Email Marketing
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REPORTERO - ENTREVISTADOR

CONDUCTOR

He trabajado como reportero y entrevistador para programas de television, donde he tenido la oportunidad de desarrollar un estilo cercano y
genuino al momento de entrevistar. Mi enfoque consiste en crear una conversacion fluida que permita a las personas compartir mas de lo que
esperaban, tocando temas clave sin que se sientan forzados. Esto ha dado como resultado entrevistas con valor humano, que informan, conectan
y dejan huella en la audiencia.



AUDIOVISUALES

Produje videos para TikTok e Instagram destacando tendencias en marketing para C360. Mi rol
iIncluyo la creacion de guiones y la grabacion para ofrecer contenido dinamico y relevante en redes
sociales.

__ MARCAS ESTAN
é10 SABIAS?

ClLick] 'IENDENCIA MUJERES DEL TENDENCIAS
Y COQUETTE MKT Y ESTILO MKT 2024



https://drive.google.com/file/d/1-xKjJTCSE3gBaE3Idz0oUlcTFW_xicDB/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-xKjJTCSE3gBaE3Idz0oUlcTFW_xicDB/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/12eYWUMt7qMsmguWZkStPD1oHaaXLeZI2/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/12eYWUMt7qMsmguWZkStPD1oHaaXLeZI2/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1XcWQe02itY5kH5Io7lUB5I41o0vd4QIs/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1XcWQe02itY5kH5Io7lUB5I41o0vd4QIs/view?usp=share_link

VOLKSWAGEN DE MEXICO

En Volkswagen México he tenido la oportunidad de involucrarme de lleno en el desarrollo de contenido para la estrategia de employer branding, tanto en la planta
de Puebla como en Silao. Mi trabajo abarca desde la redaccion de guiones y generacion de ideas creativas, hasta el levantamiento de video y fotografia en eventos
internos, entrevistas y capsulas. También analizo métricas para entender el comportamiento del contenido y optimizarlo de forma estratégica, asegurando que cada

pieza conecte con el talento actual y potencial de la marca. Mas alla de ejecutar tareas, mi objetivo siempre ha sido contar historias auténticas que reflejen la
esencia de quienes hacen posible esta empresa, logrando que cada contenido no solo informe, sino también inspire y genere orgullo de pertenencia.

Soy
Somos Volkswagen - PingPongen o TALENTO

lanta Guanajuato.
P J ‘Planta Guanajuato’ Asi se escucha JOVEN
YoSoyVW — RS
@ y Jie. j - @Y0SoyVW tl'a bajal' en VWM _

= @YoSoyVW ™
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https://www.instagram.com/reel/DMHJBcSvGKH/
https://www.instagram.com/p/DNo1wf8CyLP/
https://www.instagram.com/p/DLGFXI-o9_o/
https://www.instagram.com/p/DNmQ-eGRfJN/

HISTORIAS EN MOVIMIENTO

Como entrevistador en las capsulas “Historias en Movimiento” de Volkswagen México, he desarrollado la habilidad de obtener informacion profunda y genuina
de los colaboradores, siempre manteniendo un ambiente comodo y natural. Gracias a este enfoque, logro que las historias fluyan de manera auténtica y sin
presion, tocando puntos clave que conectan con la audiencia y reflejan la esencia humana detras de la marca.

@YoSoyVW .. @YoSoyVW

mRamirez

ion - Fundicion

Esteban Canchola
Gerente de Ciglenal 888

Roberto
Munoz Sanchez

Conocelo... ConéCEIa... Area central

de atornillado


https://www.instagram.com/p/DMyEdPiMXsk/
https://www.instagram.com/p/DLartXQP_-A/
https://www.instagram.com/p/DI2msKkPBji/
https://www.instagram.com/p/DAEcrpNSqpu/

JUAN CARLOS VALERIO
HONORIS CAUSA

Fui apoyo técnico y creativo en la creacion del bio-
documental de Juan Carlos Valerio, distinguido
periodista y presentador de Puebla, presentado 510 DOCUMENTAL

durante su ceremonia de Doctorado Honoris Dot LR RS RS e a2

ISZ;JtiSceilbé activamente en la grabacion de "UAN CA,RI-OS
VALERIO CORDOVA

entrevistas con sus allegados al trabajo y familia.

El dia del evento, realicé el levantamiento de foto y
video para posteriormente postearlo en redes y
realizar un reel de todo el proceso.

% REEL


https://www.youtube.com/watch?v=ry-yySGKnIA&ab_channel=C360AgenciadeContenidos
https://www.instagram.com/reel/C0z4jnOrWOM/?igsh=MXVnczJkdmpqaHp1cA==

SAN MARCOS MX | USA

Me encargué del manejo de las redes sociales de San Marcos, tanto en México como en Estados Unidos. Disefné y ejecuté campafas alineadas a
las temporalidades y objetivos de la marca, ademas de desarrollar la redaccion de copies y escaletas para el contenido diario. Coordiné la
produccion de materiales visuales mediante levantamientos de foto y video, y realicé un seguimiento continuo de las métricas, o que permitid
ajustar las estrategias.

CELEBRAMOS CON e |

SABORES Y RECUERDOS ' wr AL San Marcos

BEEDE 1987

EL TOQUE PERFECTO
UNAS | OSTADASenas
DE SABOR

COMPARTE TU TRADICION
CON _SanMarcos




COMPLEJO CULTURAL

En el CCU BUAP, me desempefié como community manager y creador de contenido para los talleres artisticos
y eventos culturales. Fui responsable de escribir guiones, grabar y editar audios, ademas de disefar y
promover material visual atractivo.

UEBLA ‘
‘snsmenm UNIVERSIDAD AUTONOMA DE P

«COMPANIAS Y TALLERES
ARTISTICOS DEL CCU

DR. ENRIGUE AGUERA IBANEZ
RECTOR DE LA BUAP

WTRO. BN ARQ. MANUEL SAHDOYAL O

r 4 ge| gbmp]é‘j;obCuﬁu ral
Universitari%BUAP

.COMO LLEGAR : INVITACION TALLERISTAS UN DIA EN SPOT
A TA CCU? Click] VERANO PROMOCION



https://drive.google.com/file/d/1sSOEI4wvD1hvzHMJUYujOx6SBpX2jFvr/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1sSOEI4wvD1hvzHMJUYujOx6SBpX2jFvr/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1sSOEI4wvD1hvzHMJUYujOx6SBpX2jFvr/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1D20T52EP-ohP9cCyrtSH9Vabu4QTO3ND/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1D20T52EP-ohP9cCyrtSH9Vabu4QTO3ND/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1Eh62nbWIhoVAy8ILjLdgdwmCWUqLkkFm/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1A2GTu1CEQFiVLxsy3puJXA4PEVIVDX2m/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1OPQtui710B1Fo974YGrcL7aEaSFbK8Ev/view?usp=share_link

PLAZA SAN DIEGO

Forme parte del equipo creativo para la campafna de comunicacion interna de Plaza San Diego, cuyo objetivo fue informar a empleados y visitantes

sobre la certificacion ESR y el orgullo que representa para la plaza. En este proyecto, desarrollé el concepto y genere los copies para las
aplicaciones y sus mensajes secundarios, contribuyendo a crear una comunicacion clara, cercana y efectiva que reforzo el sentido de pertenenci
dentro de la comunidad.

En Plaza San Diego,

10S
SAN DIEGG

En Plaza San Diego,

[0S

En plaza San Diego,
somos lo que

Iogromos

Tus pasos

nos llevan .
mas lejos. ‘-.

cada sonrisa, cada saludo, cada
pequeno gesto es parte de nuestra

responsabilidad
saNDiEGo. @: P con la comunidad.




CLIINICAS Y SEGUROS CENTAURO

Manejé las cuentas de Clinicas Dentales Centauro y Seguros Centauro, hoy integradas a AXA, donde desarrollé contenidos, estrategias y
campafas para redes sociales con un enfoque cercano y emocional. Uno de mis proyectos mas importantes fue la campafa “Sonrisas que
heredan”, creada para el Dia del Padre. A traves de esta propuesta, presenté el cuidado dental como un acto de amor que se transmite ¢
generacion en generacion, logrando conectar con la audiencia desde lo familiar y lo significativo, sin perder de vista el propdésito de ma

Centauro

US>

cada / : . » es 0, estamos

/ aqui para proteger lo

que mas importa.

cuentq. _ 4
\.R , 3 q)ntéctanos
| 55 5536 3540

\
Asegura la dgtu iInE
800 800 8040

con Seguros Centauro.

Y,

Centauro

Gracias papad

por regalarnos tu sonrisa
YV énsenarnos a cuidar la nuestra.

Consulta a nuestros especialistas
en Seguros Centaurq
y consiente a papa.

{ individuales v familiares

Centauro

El abc dental:

¢Como prevenirlo?
g
Cepillate los dientes
tres veces al dia.

Bebe 80
suficiente agua. <=
Evita el tabaco

y alimentos que "_,:;__'.
causan mal olor. o \

Visita a tu dentista
regularmente para detectar
y tratar problemas de salud bucal.

M de Mal aliento

3

@

El mal aliento, también conocido
como halitosis, es causado por
bacterias en la boca, mala higiene
bucal, ciertos alimentos o
problemas de salud.

En Clinicas Dentales Centauro,
entendemaos tus preocupaciones
y estamos aqui para ayudarte a
mantener una buena salud bucal

y prevenir el mal aliento.

t

55 8897 5555

iAgenda tu cita hoy!
Y consigue una sonrisa saludable,



GRINBIS

Con Grinbis, la meta era construir una narrativa mas juvenil y cercana. Me encargué de desarrollar contenidos alineados con esta nueva identidad:
levanté material audiovisual, redacté copys que conectaran con su publico y trabajé con dinamicas en tendencia. Logré que la marca se
comunicara con mayor coherencia, juvenil y atractiva para su audiencia.

Unos ositos
muy carinositos.

DE GRINBIS SON
- Lomdximo

Los rumores son ciertos
Nuestros productos

||||||| ll |||||'|L||I||||

Te ensefio como llegar
anuestra sucursal en


https://www.instagram.com/p/DHcRzX9MqkG/
https://www.instagram.com/p/DHCgmBvMBTL/

HABLEMOS DE...

Creé y produje la capsula 'Hablemos de...", donde abordabamos temas de interés para estudiantes.
Me encargué de grabar, investigar, dar las ideas creativas y supervisar la edicion.

PORTAFOLIOS CERRAR 14 DE FEBRERO

ARTISTICOS __ CICLOS

N



https://drive.google.com/file/d/1bh76dfrODpJKoqbyBFNT6yU7-rKnywpx/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1bh76dfrODpJKoqbyBFNT6yU7-rKnywpx/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1bh76dfrODpJKoqbyBFNT6yU7-rKnywpx/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/13DUkdjbzkfMjOQNFc6_uVKaGFZ7D36I5/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1wr1V8ETvYOSST6tQG3QfIMK2H-jyTi5h/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1wr1V8ETvYOSST6tQG3QfIMK2H-jyTi5h/view?usp=share_link

Capacité a los practicantes a mi cargo en técnicas de pre y post-produccion, y los preparé para salir
frente a camara, implementando un redisefo innovador en los métodos de edicion para mejorar la
calidad del contenido visual.

COSMIATRIA

s | °

\ &

GALGUNAVEZTE HAS®
PREGUNTADO

[y STAEE DE DIFERENCIA DE

. . ) MECATRONICA
ﬂ PRODUCCION COSMIATRIA Y COSMETOLOGIA



https://drive.google.com/file/d/1eubm__x0FPTMgpTXAYjDpONEdjVmWxeb/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1eubm__x0FPTMgpTXAYjDpONEdjVmWxeb/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1eubm__x0FPTMgpTXAYjDpONEdjVmWxeb/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/17D_dhAQ-KPp6POl_iaZpouXbjZue0CZR/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/17D_dhAQ-KPp6POl_iaZpouXbjZue0CZR/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/17D_dhAQ-KPp6POl_iaZpouXbjZue0CZR/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1mnXRti0A1f1IK19ZcmglGdKYQEbFaaYu/view?usp=share_link

RECOMENDACION MUSICAL

Redisené la recomendacion de musica semanal de un post en Facebook a una Instagram Storie
para Sistema CEUNI, implementando un formato mas interactivo y colorido. Esto mejoro
significativamente la recepcion y participacion de nuestro publico objetivo.

CEUNI CEUNI CEUNI CEUNI CEUNI  CEU CEUNI CEUNI  CEUNI CEUNI CEUNI CEU

NI CEUNI CEUNI CEUNI CEUNI CEUNI

e AURORA
riana randae Kali Uchis
WE CAN'T BE FRIENDS A POTION FOR LOVE 8 Poso pluma

IGUAL QUE UN ANGEL

CEUNI CEUNI CEUNI  CEUNI  CEUNI  CEUNI CEUNI CEUNI CEUNI CEUNI  CEUNI

Dua Lipa
HOUDINI

Ariana Grande

GOD IS A WOMAN




DIAS FESTIVOS

Cambié el disefio de las imagenes para dias festivos del Sistema CEUNI, reemplazando vectores por
llustraciones hechas a mano y agregando fechas relevantes.

o
4
CEUNI

DIA MUNDIAL DE LA
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| BE WITH U
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CARRUSEL

Redisene los carruseles informativos de las redes sociales del Sistema CEUNI, integrando temas
mas innovadores y atractivos. Me encargué de la investigacion, redaccion de contenido y
supervision, garantizando la calidad y la correcta difusion de la informacion.

RESPONSABILIDAD
FLEXIBILIDAD DE HORARIOS SOBRE TUS FINANZAS

Esto significa que puedes adaptar tu jornada laboral a tus §er‘ds responsable del gestionar  fus P"?Pfos ingresos,
necesidades personales y preferencias, algo que puede incluyendo el cobro a clientes y el pago de impuestos. Esto

——
=
resultar especialmente atractivo si buscas un mejor equilibrio requiere una buena organizacién y planificacién financiera

w
c EUNI D Tos B R sinlabaralnersonal. para asegurarte de que tus ingresos sean estables y
A predecibles a lo largo del tiempo.

FREELANCER

e e VARIEDAD

ofreciendo tus servicios a diversos Te permite explorar una diversidad de proyectos y trabajar con
clientes sin estar vinculado a una diversos clientes. Esto no solo hace que tu trabajo sea mas
empresa especifica de manera interesante, sino que también te brinda la oportunidad de

permanente. Esta forma de aprender continuamente y desarrollar tus habilidades en
trabajo no solo permite una gran s
distinfos contextos.

autonomia sino también ofrece la
posibilidad de gestionar proyectos
atractives y  variados. A
continuacién, te presentamos
algunas de las ventajas clave de
elegir esta ruta profesional:

CEUNI



RECOMENDACION DEL DIA

Propuse una recomendacion semanal de peliculas para el Sistema CEUNI, expandiendo el contenido para

incluir tanto peliculas recientes de diversos generos como series populares. A su vez redacté descripciones

gue aumentaban el interés de la audiencia y por supuesto utilicé una paleta de colores coherente con cada
tema discutido.

RECOMENDACION P RECOMENDACION
DEL DIA DEL DIA

Narra la historia de la famosa mufeca
que vive en el perfecto Barbieland, dis-
frutando de fiestas y musica todos los
diési'Sin embargo, empieza a cuestionar-
se su realidad ideal cuando nota que
| puede apoyar los talones en el suelo, .
algo inusual en su mundo. Dandose

Miniserie de drama que sigue la vida de
Beth Harmen, una huérfana prodigio del
ajedrez durante los aiios 50 y 60. La serie
sigue su paso desde un orfanato, donde
aprende a jugar ajedrez gracias a un con-

serje, hasta convertirse en una campeona cuenta de que algo no esta bien, decide

viajar al munde real en busca de res-

demeonias personales. :. = RECOMEN DACIéN p}ldestas, esperando poder regresar a su e J RECOMENDACIéN
o T vida. X

Este viaje le mostrara el valor de la vida

-
real y la importancia de aceptarse a si
misma. -~

mundial mientras lucha contra sus propios

[

v .Es una ejecutiva de marketing en una em-
" presa de Chicago recién fusionada con
una firma de lujo. Cuando se le ofrece la
oportunidad de dirigir las estrategias de
redes sociales en Paris, no lo piensa dos
veces y acepta. En la Ciudad de las Luces,
no solo amplia su experiencia profesional,
sino que también se ve envuelta en
nuevas amistades, intrigas laborales vy,
por supuesto, romances apasionados.

DOG es un perro solitario que vive en
Manhattan. Un dia decide comprar un
robot, un amigo. Su amistad crece, hasta
hacerse inseparables, al ritmo del Nueva
York de los ochenta. Pero una noche de
veraneo y luchando contra situaciones de
la vida y el destino, Dog se ve obligado a
abandonar a ROBOT en la playa. ;Volve-
r6n a encontrarse?




ENTREVISTAS

Dirigi y realicé entrevistas en cada congreso, obteniendo perspectivas clave. Posteriormente, en la etapa de
edicion, introduje un nuevo estilo en linea con las tendencias actuales para hacer el contenido mas facil de
digerir y visualmente atractivo, asegurando asi que las entrevistas fueran tanto informativas como accesibles.

id g X (N b

* (7 CONECTANDO| 20
-8 & MOLECULAS |24

ENTREVISTA CLiCK ENTREVISTA ENTREVISTA
INTERCAMBIO a QFB MANOLO



https://drive.google.com/file/d/1-bH_9wWpbqRsMKteJ_dVQ2fR40a8IxRz/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1-bH_9wWpbqRsMKteJ_dVQ2fR40a8IxRz/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1-bH_9wWpbqRsMKteJ_dVQ2fR40a8IxRz/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1HlaCivWgM32KWYMYyvfhJo2bmF0I89kN/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1HlaCivWgM32KWYMYyvfhJo2bmF0I89kN/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1HlaCivWgM32KWYMYyvfhJo2bmF0I89kN/view?usp=share_link

VW USADOS CERTIFICADOS

Para VW Usados Certificados Angelopolis, propuse y desarrollé ideas creativas para sus videos y tambien
realicé guiones para voces en off. Personalmente, grabé el segmento de un VW Safari y el video de
experiencia de compra.

N\

ANGELOPOLIS

EXPERIENCIA A\A"\"A

CLicg DE COMPRA SAFARI



https://drive.google.com/file/d/1leoYk3o63AecsyhgG4NRd7-zO5dJXD0P/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1leoYk3o63AecsyhgG4NRd7-zO5dJXD0P/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1Cyw29UNch1TEz3N3pox2ugcQxGuyIXVD/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1Cyw29UNch1TEz3N3pox2ugcQxGuyIXVD/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1Cyw29UNch1TEz3N3pox2ugcQxGuyIXVD/view?usp=share_link

DOCENTE PODCASTING

Soy maestro del taller de Podcasting en el Complejo Cultural BUAP, donde acompaio a los alumnos en todo el proceso creativo: desde descubrir un

tema que conecte con su esencia, hasta convertirlo en un podcast bien estructurado, grabado y editado con proposito. Buscamos que cada proyecto

tenga un sentido claro y logre impactar a quien lo escuche. El taller ha dado como resultado podcasts genuinos, bien realizados y con una voz propia
gue conecta.




Las historias gue mueven son las
gue dejan huella.
La tuya tiene sentido, voz y fuerza.

. La contamos juntos?




